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1. Privatus ūkis ir vartojimas – apibūdinimas

Privatūs ūkiai yra svarbūs rinkos ekonomikai. Nacionalinėje ekonomikoje jie atlieka tam tikras funkcijas

· prekių, pagamintų šalies viduje ir užsienyje, vartotojai,

· darbo, nekilnojamojo turto, žemės statyboms ir žaliavų tiekėjai,

· kapitalo tiekėjai ir pirkėjai (taupymas ir santaupų išleidimas).

[image: image2]
Pav.1. Privačių ūkių ekonominiai sprendimai

Privatūs ūkiai gauna atlyginimus. Tai yra uždirbtos pajamos (pavyzdžiui užmokestis, alga), taip pat, pajamos gautos iš nuomos ir vertybinių popierių. Kaupdami atsargas, vartodami ir taupydami privatūs ūkiai yra, apskritai, naudingi visuomenei, nes jų pajamos yra apmokestinamos valstybės.

Skirtingos funkcijos, susiję su pinigais ir prekių srautu, matomos, taip vadinamame, mažajame ekonominiame cikle.
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Pav.2. Produktų ir pinigų ciklas kaip mainai tarp privačių ūkių ir verslo įmonių

Bendros privačių ūkių išlaidos yra labai svarbios šalies ekonomikai. 2004 metais, apie 60% bendrojo vidaus produkto ES šalyse, buvo panaudota bendroms išlaidoms.

Privačių ūkių išlaidos yra susiję su prekėmis ir paslaugomis (atostogų kelionės), kurias piliečiai perka asmeniniam naudojimui, t.y. baldų pirkimas, kosmetinės prekės, transporto priemonės bei juvelyriniai dirbiniai.

Dažnai, privatūs ūkiai, yra nepatogioje padėtyje, nes neturi aiškaus suvokimo, duomenų apie rinką  apskritai, o pačioms rinkoms trūksta konkurencingumo. Konkurencijos buvimas yra reikalinga vartotojų apsaugos sąlyga, padedanti jiems teisingai apsispręsti ir susidaryti tinkamą nuomonę apie rinką.
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Pav.3 BVP vienam žmogui Amerikos doleriais

2. Privačių ūkių charakteristika

Privatus ūkis, tai bendras vardas, apibūdinti skirtingoms visuomenės grupėms, kurios nėra gamintojai ar valdžios organai. Jis gali būti įvairių dydžių (šeima, vienas žmogus)

Namų ūkio dydis laikui bėgant kinta taip:

· dydis (pavyzdžiui, šeimos narių, gyvenančių bute, skaičius),

· perkamoji galia (pajamos, atidedamos išlaidoms),

· darbas (ūkio narių, turinčių pelningą darbą, skaičius).

Skirtingi įtakos faktoriai yra:

· ekonominės plėtros dinamika,

· urbanizacijos laipsnis (santykis žmonių, gyvenančių ir dirbančių miestuose),

· kultūrinis ir geografinis aspektas (pvz. tradicija, religija),

· valstybės, ideologinis modelis, rinkos taisyklės.
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Šaltinis: OECD, Užsienio reikalų skyrius, Vokietija

Pav. 4. Asmenys, turintys pelningą darbą (moterų, dirbančių pelningai, procentas)

Apskritai, galima pastebėti, kad šalyse, kur industrializacijos procesas yra sparčiai pažengęs į priekį (pvz. Vakarų Europa), privatūs ūkiai yra palyginti maži. Mažiau industrializuotose srityse (Pietų Europa, Mažoji Azija), privatūs ūkiai didesni. Progresuojant technikai, gerėja medicininė, higieninė gyventojų priežiūra, todėl populiacija didėja. Jei ateityje sumažėtų gimstamumų skaičius, pakistų privačių ūkių poreikiai, nes daugiau prekių turėtų atitikti vidutinio ir vyresnio amžiaus žmonių grupių poreikius. 

Šalyse, kur daugelis gyventojų gyvena miestuose, privatūs ūkiai yra mažesni už ūkius tose šalyse, kur žemės ūkis yra labai svarbus ekonomikai. 

Pavienių privačių ūkių skaičius yra gana didelis; daugiau nei 60% žmonių Europos miestuose dažnai gyvena vienviečiuose privačiuose ūkiuose. Net susituokę asmenys išlaiko kelis butus.

Socialinei sistemai didelę įtaką daro tradicijos ir religija. Yra susikūrę vaidmens šeimoje ir visuomenėje stereotipai. Tai išankstinės nuostatos apie tai, kokia turi būti visuomenė. Visų pirma, jaunos moterys, susidūrusios su stereotipais, gali turėti sunkumų pasirenkant profesiją.

Ypač socializmo laikotarpiu Rytų Europoje, egzistavo dirbančios moters vaidmens modelis. Buvo aišku, kad moteris turi įgyti profesiją. Tai, taip pat, galiojo moterims, turinčioms vaikų. Dirbančių moterų rodiklis buvo labai aukštas. Valstybė tinkamai neaprūpindavo gyvenamosiomis patalpomis. Vienam žmogui įprastai tekdavo mažiau nei 20m2 erdvės. Tuo tarpu, Vakarų Europoje vidutinė norma jau daug metų buvo daugiau nei 30m2 . 

Paminėtos savybės įtakoja netik ūkių dydį, bet ir apskritai jų svarbą nacionalinei ekonomikai. Daugėjant ūkiams, auga ir tam tikrų prekių paklausa, tokių kaip valymo priemonių, virtuvės įrangos ir t.t. 

Lentelė 1. Privatūs ūkiai Europoje ir Mažojoje Azijoje
	Šalis
	Metai
	Vidutinis žmonių skaičius viename privačiame ūkyje 
	Privačių ūkių, priklausančių vienam asmeniui, procentas

	Vokietija
	1960
	2,97
	20,2%

	
	2004
	1,98
	38,1%

	Čekijos Respublika
	1960
	
	

	
	2004
	
	

	Turkija
	1960
	5,68
	31 %

	
	2004
	4,40
	18,76

	Lietuva
	1960
	
	

	
	2004
	
	


Šaltinis: OECD

Įtempta situacija darbo rinkoje kai kuriose Europos šalyse, prisideda prie privačių ūkių apimties ir žmonių elgesio pasikeitimo. Iškyla naujų sunkumų: atsiranda lankstesnių darbo valandų poreikis ir

mobilumo poreikis.

Ūkiai, kurie bando suderinti šeimą ir profesiją finansiniu, erdvės ir laiko požiūriu, patiria tam tikrų pokyčių. Kaip taisyklė yra tai, kad kuo didesnės apimties yra privatus ūkis (pvz. šeima), tuo didesnės bus koordinacijos išlaidos. 

Ūkiuose, kuriuose asmenys neturi specializacijos, profesijos, yra ypač sunku susirasti darbą ir išlikti jei nėra pagalbos iš  kitų šeimos narių. Problema yra ta, kad namų ūkio darbai nesiejami su šalies ekonomine veikla.  Tai susiję su moterų darbu ūkyje, vaikų priežiūra ir lavinimu. Šie darbai visuomenėje ne visada yra tinkamai vertinami.

Paradoksalus pavyzdys paaiškina šią situaciją. Namų šeimininkės darbas nėra įtraukiamas, apskaičiuojant BVP Europoje, nes už jį niekas nemoka. Iš kitos pusės, ateinančios namų darbininkės darbas yra apmokamas.  Taigi šalies ekonomika statistiškai pasikeičia, jei užkietėjęs viengungis veda savo namų darbininkę.

3. Privačių ūkių poreikiai

3.1. Naudos padidinimo principas

Iš metodologinės pusės, ekonominė analize privačius ūkius sieja su racionaliai besielgiančiais žmonėmis. Tai taikoma kalbant apie pasiūlą (pvz. privatūs ūkiai kaip darbo jėga) ir paklausą (pvz. privatūs ūkiai kaip vartotojai).

Privatūs ūkiai siekia gauti kuo daugiau naudos. Iš vienos pusės, tai pasireiškia noru gauti kuo didesnes pajamas už atliekamą darbą. Iš kitos pusės, už savo uždarbį jie norėtų gauti geros vertės vartojimui skirtą produktą.

Taigi privatūs ūkiai turi apsispręst kur ir kaip siūlyti savo darbo jėgą ar nekilnojamąjį turtą rinkoje. Tai priklauso nuo to, ko siekia ūkiai – taupyti ar išleisti.

Visa tai yra susiję su universalia taisykle apie ekonominio elgesio efektyvumą, dar vadinamą ekonominiu principu. Galima stengtis iš visų jėgų, kad gautume daugiausia naudos (maximumo principas), arba siekti minimalios naudos, įdedant kuo mažiau pastangų (minimumo principas). Pavyzdžiui, mokinys už egzaminą nori gauti aukščiausią įvertinimą. Jis stengsis mokytis iš visų jėgų. Atitinkamai, mokiniui gali užtekti tik vidutinio įvertinimo. Šiam tikslui pasiekti, jam reikės įdėti mažiau pastangų. Taigi pagal ekonominį principą, taupumą reikia laikyti minimaliu principu, o lėšų paskirstymą maksimaliu. Bet koks kitas pasirinkimas sąlygos blogus rezultatus. 

Kaip taisyklė yra tai, kad didėjant prekių skaičiui, mažėja pridėtinė nauda. 

Hermann Heinrich Gossen, (1810-1858) suformulavo du ekonomikos dėsnius savo darbe (1854): "Žmonių judėjimo dėsniai ir žmogaus veiklos taisyklės”.

· 1-as Gossen dėsnis("pasisotinimo dėsnis"):  asmeniui vartojant produktą, jo pridėtinė nauda palaipsniui mažėja; pasiekus "pasisotinimo tašką" asmuo produktą gali pradėti vertinti neigiamai.

· 2nd Gossen dėsnis ("pridėtinės naudos suvienodinimas"): vartotojo galutinė nauda padidėja, jei už kiekvieną vienetą moka vienodai. Jei reikia rinktis iš dviejų, renkamasi tai, kas duoda daugiau naudos.
Pavyzdžiui, jei geriate keletą stiklinių Coca gėrimo, kiekvienos papildomos stiklinės nauda bus mažesnė, nes jūs vis mažiau norite gerti. 

Atitinkamai, ištroškęs vartotojas už pirmą Coca gėrimo stiklinę bus pasiruošęs sumokėti palyginus daug; sekančių stiklinių vertė, dėl didėjančio pasisotinimo jausmo, mažės.
Lentelė 2. Visiškos ir pridėtinės naudos pavyzdys
	0.3 l Coca gėrimo stiklinės
	Visiška nauda  (U) €
	Pridėtinė nauda (U') €

	1

2

3

4
	3.00

4.50

5.00

5.00
	3.00

1.50

0.50

0.00



[image: image3]
Pav. 5. Visiška ir  pridėtinė nauda vartojant Coca
Pagal 2-ą Gossen dėsnį, vartotojas padidina naudą, jei paskirsto savo pajamas tinkamai t.y. perka produktą, kuris atneša daugiau naudos. Pavyzdžiui, jei yra naudingiau pirkti dar vieną (papildomą) Coca stiklinę, negu išleisti šiuos pinigus pyragėliui, protingiau yra pirkti Coca. 

Gossen dėsniai, taip pat, yra susiję su vandens/deimantų paradoksu. Vanduo yra labai svarbus gyvybei ir kiekvienam žmogui, bet nekainuoja tiek kiek  deimantai. Tuo tarpu deimantai nėra gyvybiškai vertingi, bet kainuoja daug. Vandens nauda yra neįkainojama, o deimantų palyginti nedidelė. Bet šių prekių mainų vertė yra priešinga.

Paprastai, vandens produktas turės didesnę pridėtinę vertę, negu kada nors galėtų turėti deimantai. Nepaisant to, vanduo yra vertinamas mažiau, nes palyginus su deimantais, jo gamtoje yra gausu. Aišku yra išimčių, pvz., sausringose žemės vietose.

3.2. Vartojimo reguliavimo faktoriai

Vartotojo pirkimo elgesys gali priklausyti nuo daugelio faktorių:

· pajamos,

· santaupos,

· poreikiai,

· pomėgiai,

· gyvenimo situacija,

· alternatyva.

Svarbus reguliuojantis veiksnys yra pajamos. 

Scot ROBERT GIFFEN jau 19 amžiuje pastebėjo paklausos keistumą. Padidėjus duonos kainai, vargingai besiverčiantys privatūs ūkiai, perka jos daugiau. Išauga šio produkto paklausa. Tai gali būti aiškinama bendru kitų maisto produktų pabrangimu. Taigi, vietoj jų yra perkama duona.

Vartojimas gali priklausyti ir nuo taip vadinamų nuolatinių pajamų. Tai ilgalaikė būsena, kai vartotojas dirba etatiniu darbininku įmonėje. Tačiau nereiškia, kad laikinai sumažėjus pajamoms, būtinai sumažės ir išlaidos, arba laikinai padidėjus pajamoms, išlaidos padidės. Šeimos, kurių pajamos nepastovios, ūkininkai ar turintys laivą profesiją, palaiko pastovų vartojimą, o uždirbę daugiau nei įprastai yra linkę taupyti.

Vartojimas kinta priklausomai nuo ekonominės plėtros ar smarkiai padidėjus privataus ūkio pajamoms. ERNST ENGEL 19 amžiaus viduryje, savo empirinėje analizėje teigė, kad padidėjus pajamoms, išlaidos maisto produktams padidėja labai nedaug. Tuo pat metu, HERRMANN SCHWABE išsiaiškino, kad būsto išlaidos (prastesnės vertės), taip pat, nepadidėja.

Pav. 6 iliustruoja  Engel teiginius ES šalyse. Maistas ir prabangos prekės šios ekonomikos eros plėtojimosi procese tampa mažiau vertingais. Išlaidos būstui, baldams, namų apyvokos daiktams rodo visai ką kitą. Čia SCHWAB dėsnis remiamas didėjančiais poreikiais vienam gyventojui.
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Pav. 6. Išlaidų dalis privačiuose ūkiuose ES šalyse

Vartojimo išlaidos gali padidėti, jei smarkiai didėja santaupos. Labai įmanoma, kad esant dviems privatiems ūkiams su vienodomis pajamomis, bet skirtingu finansiniu turtu, skirsis jų išlaidos. Taupant gauta materialinė nauda gali įtakoti vartotojo išlaidas. Gauta nauda yra verta to, ko vartotojas nesunaudojo (pinigų kurių neišleido - sutaupė). Taigi materialinė nauda gali reikšti taupymą ir mažesnį vartojimą.

Kiekvienas vartotojas turi poreikis, kuriuos tikisi anksčiau ar vėliau įgyvendinti. Poreikiai yra daugelio rinkų pagrindas. Kai yra noras, atsiranda paklausa. Ekonomikos terminais, poreikis yra tapatinamas su pradine būtinumo būsena. Būtini poreikiai yra valgyti ir gerti. Tik maistas skirtingose šalyse bus skirtingas, nes skirsis suvokimas kaip maisto prekė turi atrodyti ir galimumas patenkinti reikalavimus   Pagal vieną poreikių teoriją, aukščiausi poreikiai negali būti patenkinti, kol nepatenkinti pagrindiniai poreikiai.

Prekybininkai ar komercinės įmonės, daugiau ar mažiau, bando derintis prie vartotojų poreikių, kurie priklauso nuo vartotojų perkamosios galios ir tai ar įmonės gali parūpinti trokštamų prekių už prieinamą kainą. Be to, prekybininkai gali įtikinti vartotojus, kad viena ar kita prekė jiems yra tiesiog būtina. 

Tam, kad būtų patenkinti esami ar įteigti poreikiai, žmonės turi būti pajėgūs užsidirbti arba išleisti tai, ką yra susitaupę (neigiamosios santaupos). Jei vartotojui staiga prireikia tam tikro produkto, bet jis neturi perkamosios galios, jis gali pasiskolinti – mokant procentus - iš banko ar taupomojo banko. Jei darbingumas yra naudingas, jie gali sukaupti daugiau pajamų nei būtina išleisti tuomet ir panaudoti santaupas įgyvendinti ateities poreikiams.

Vartojimas, taip pat, priklauso ir nuo privataus ūkio statuso visuomenėje. Norint pakilti į aukštesnę padėtį visuomenėje, privatūs ūkiai stengiasi modeliuoti savo išlaidas pagal aukštesnėje padėtyje esančius ūkius (pvz., ūkius, turinčius dvi mašinas). Išlaidos gali būti skiriamos ilgo laiko vartojimo prekėms, reiškiančioms tam tikro statuso simbolius ir įtakojančioms visuomeninę padėtį. Tokiu atveju, išlaidos skirstomos pagal didesnes pajamas gaunančią šeimą ir reiškia, kad pinigų išleidžiama daugiau, nors pajamos nepadidėja. Nustojama taupyti. Šiuo atveju trumpalaikis pajamų sumažėjimas nesąlygoja vartojimo apribojimo, nes individas nenori prarasti vartojimo savybių, būdingų aukštesnei grupei. Pasiektas vartojimo standartas yra išlaikomas mažinant santaupas.

Vartojimas, taip pat, kinta per privataus ūkio gyvavimo laikotarpį. Jaunai šeimai reikia ilgalaikio vartojimo prekių (pvz., nuosavo būsto) kol jie yra jauni, todėl turi bristi į skolas. Iš kitos pusės, šeima dar turi kaupti santaupas senatvei. Taigi, vartojimo poreikis priklauso nuo visuomenės amžiaus. Kainų kilimo galimybė, taip pat, apsprendžia daugiau ar mažiau bus suvartota. Be to, padidinti vartojimą gali naujo produkto, dar nesiūlyto rinkoje, pasiūla, 

Besitęsianti integracija į Europos Sąjungą, irgi, gali būti įvairiai vertinama prekių vartojimo atžvilgiu. Su vidinių sienų panaikinimu, prekių tiekimas į kitas ES šalis, bendrai paėmus, pagerėjo (muitinės barjerų sumažėjimas). Iš kitos pusės, daugelio ES pagamintų prekių kainos nusmuko, dėl konkurencijos didėjimo, susijusio su vidinės rinkos plėtimu.

3.3. Vartojimo funkcija

[image: image10.png]



Pav. 7: Vartojimo funkcija
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Jei manysime, kad šalies ekonomikoje vartojimas priklauso nuo asmeninių pajamų faktoriaus, tai vartojimo funkcija yra C = f (Y)

Pav. 8: Pridėtinio suvartojimo dalis

Didėjančios įplaukos gali skatinti tendenciją taupyti, nes santaupos priklauso nuo pajamų. Santaupos yra pajamų, neišleistų vartojimui, dalis.

 S = f( Y), o  S = Y – C

3.4. Erdvinis vartojimo pasiskirstymas 

[image: image12.bmp]
Pav. 9: Vaistų poreikis

[image: image13.bmp]
Pav. 10. Aukštos kokybės tekstilės paklausa

Vartotojų sprendimai, taip pat, priklauso nuo to, kaip yra išsidėstę produkto tiekimo taškai. Be to, vartotojai orientuojasi ne tik į produkto kainą, bet ir į tai, kaip dažnai jis yra reikalingas. Privatiems ūkiams kasdienio vartojimo prekių, tokių kaip, maisto atsargų ar vaistų reikia palyginti dažnai; o kartais šios prekės turi būti gautos per trumpą laikotarpį. Vartotojai tikisi, kad produktų tiekimas bus ne centralizuotas t.y., tikisi, kad produktų bus galima gauti ne vienoje, bet daugelyje prieinamų vietų. 

Didėjant prekių vertei ir mažėjant jų pasiūlai, vartotojai labiau stengiasi jas įsigyti. Tai yra periodinio (pvz., drabužiai) ir epizodinio (pvz., juvelyriniai dirbiniai) poreikio prekės. Paklausos ir vartojimo vieta išsiskiria.
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Šaltiniai: Walter Christaller, 1933; Peter Dicke, Peter E. Lloyd, 1998

Pav.11. Centro teorija

Šešiakampių linijos apibrėžia produktų, svarbių aplinkinei vietovei, pasiūlos dydį (taip vadinama centralizacija). Prekių tiekimo dažnumas yra siejasi su vartotojų elgesiu, pagal kurį aukštos kokybės prekių reikalaujama palyginti retai. Kasdienio ir periodinio vartojimo prekės yra paklausios B ir C centruose.

Darželiai, pradinės mokyklos, šeimos gydytojai negali būti sunkiai pasiekiami. Šios paslaugos turi būti lengvai pasiekiamos, įsikūrę kiekviename didesniame mieste. Vidurinės mokyklos ir medicinos specialistai turi mažiau mokinių ar pacientų, kurie lankosi pas gydytojus gana retai. Taip vadinamose, labai centralizuotose vietose tiekiamos tokios paslaugos, kaip universitetinis išsilavinimas, specialios klinikos. Jos yra orientuojamos į sritis su didele paklausa. Walter christaller 1933 metais sukūrė apie tai teoriją, vadinamą Centrinės vietos teorija. 

Šis lygus šešiakampio išdėstymas praktikoje niekur negali būti atpažintas, nes teorinės prielaidos yra labai apribojančios. Vis dėlto, galima atpažinti hierarchinę vartojimo konstrukciją

Pagal verslo administravimą, pirkėjo elgesio teorijoje centrinės temos yra faktoriai įtakojantys

· tam tikrų prekių rūšių vartojimą (pvz., kasdienio, periodinio ar epizodinio vartojimo prekės),

· pirkimo cento pasirinkimą (universalinė parduotuvė, parduotuvių rajonas, prekybos centras), jo pasiekiamumą,

· paslaugų pritaikymą vartotojui.

4. Privačių ūkių pasiūla

4.1. Vartotojai kaip darbo jėgos tiekėjai darbo jėgos rinkoje

Visada gali būti matomas santykis tarp pajamų  kaupimo ir numatomų išlaidų. Yra skirtumas tarp išlaidų, skirtų pagrindinėms reikmėms bei didesnių ar mažesnių išlaidų. Šiuo atžvilgiu, šeima gali spręsti kiek įplaukų atsidėti taupymui.

Kai kurie privatūs ūkiai siūlo savo paslaugas darbo jėgos rinkoje, nes nori gauti pajamų vartojimui. Darbo jėgos rinkoje jie yra produktyvaus darbo tiekėjai;  šis darbas yra paklausus pirmiausia verslo įmonėse bei valstybės įmonėse.

Darbas apibrėžiamas kaip tikslinga fizinė ar protinė žmogaus veikla, už kuria atlyginama alga, užmokesčiu, honoraru, arbatpinigiais.

ES šalyse gebančių dirbti žmonių yra apie 45% ir juos sudaro 15 metų ir vyresnio amžiaus asmenys. Darbo jėga individualiose valstybių ekonomikose kinta priklausomai nuo

· kultūros ir tradicijų,

· laukiamos pajamos,

· poreikiai ir tai, kam teikiama pirmenybė,

· ekonomikos sistema.

Rytų Europos šalių darbo jėga yra šiek tiek didesnė nei vidutinė Europos Sąjungos šalyse (52%), Pietų Europoje (41%) bei Turkijoje (35%).

Darbo produkcija kinta priklausomai nuo kiekybės ir kokybės (kvalifikacija). Be to, darbas dažnai yra statiškas, ypač, Vakarų ir Šiaurės Europoje. Tai reiškia, kad žmonės palyginti retai persikelia į kitą gyvenamąją vietą tam, kad pakeistų darbą. To priežastys yra pirmiausia

· svetimos kalbos

· palyginti didelės kompensacijos bedarbystes atveju (pirmiausia Vakarų ir Šiaurės Europoje).

Jos mažina stimulą migruoti dėl darbo vietos, ypač, žmonėms su prastesniais įgūdžiais ar kvalifikacija. Žymiai labiau pasireiškia skatinimas palikti gyvenamąją vietą ir ieškotis darbo užsienyje kitose šalyse, pavyzdžiui, Turkijoje.

Migraciją stabdo ne tik dideli atstumai. Ji, taip pat, priklauso nuo šalies demografinės situacijos. ES šalyse, išskyrus kai kuriuos pietinius Europos rajonus, bendras gyventojų skaičius mažėja. Demografinė raida žada  geresnių darbo sąlygų atsiradimą per ateinančius kelis dešimtmečius, nes į vieną darbo vietą ateityje bus mažiau pretendentų.   

Pirmiausia darbo pasiūla priklauso nuo apmokėjimo.

Tai apima:

· kvalifikaciją (žmogiškieji ištekliai),

· vartotojų kainos,

· norai ir

· laisvalaikio veikla.

Dirbanti šeima turi ekonomiškai panaudoti savo laiko išteklius. Pajamos , skirtos vartojimui ir taupymui, yra gaunamos panaudojant laiką, skirtą darbui. Be to, šeima gauna naudos ne tik  dirbdama, bet ir skirdama laisvalaikį hobiams, palaikydami socialinius kontaktus.

Pav. 12 rodo, kad darbo laikas tiesiogiai priklauso nuo pajamų dydžio. Linija Z1 iki Z2 rodo laisvalaikio (L (labour) -darbas) ir pajamų kombinacijas (Y( yields)- pelningos pajamos), kurias asmuo gali pasirinkti pagal atlyginimą (W (wage)- alga). Šiuo atveju, tariama, kad iš 168 valandų per savaitę, 56 valandos turi būti skiriamos poilsiui.  Susikirtimo taškas kyla, kai darbo laikas pakyla iki maksimumo (nėra laisvalaikio) pagal sutartą valandinį atlygį.

Yra penkios, taip vadinamos, indiferentiškumo kreivės (I1 – I5). Jos ženklina kombinacijas tarp darbininko laisvalaikio ir darbo laiko. Ten kur ši kreivė I susikerta su Z linija (pajamų ir laisvalaikio santykis), yra pasiekiamas optimalus sprendimas naudos atžvilgiu.

Pav. 12 paaiškina, kad užmokestis yra lemiamas veiksnys, apsprendžiantis darbo laiko ir laisvalaikio naudingumą. 
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Darbo pasiūla

Pav. 12. Darbo laiko naudingumas ( asmens laisvalaikis ir darbo pasiūla)

Jei seksime susidūrimo taškus, Z linijų (pajamų ir laisvalaikio santykis) su I kreivėmis (indiferentiškumo kreivės),  pastebėsime tipišką darbo jėgos rinkos funkcionavimą: jei atlyginimas palaipsniui kyla, yra galimybė, kad šeima pakils į didesnes pajamas gaunančiųjų grupę ir jų pakis jų vartojimo įpročiai. 

Tam, kad būtų pajėgūs įsigyti naujo vartojimo prekes, darbo jėgos tiekėjai  plečia savo pasiūlą ir atsisako laisvalaikio.

Yra ir netipiška darbo pasiūlos kreivė didėjant algai. Darbo pasiūla rinkoje palaipsniui auga, o po to sumažėja. Didesnė alga (W 1 < W 2 < W 3 < W 4) ženklina laisvalaikio atsisakymą ir darbo pasiūlos didinimą. Atlyginimui nuolat augant, ateina metas, kai šeimai pasidaro svarbesnis laisvalaikis, nei papildomos pajamos, kurias gali gauti dirbant ilgiau.

Jei valstybės makroekonominis lygis, siejamas su pajamomis, pakyla ilgesniam laikotarpiui, galima dažniau pastebėti netipišką darbo pasiūlos kreivę. Tokie privatūs ūkiai stipriai pasipelno. Bet ūkiams, gaunantiems vidutines ir mažas pajamas, darbo pasiūlos kreivė išlieka tipiška. 

4.2. Privačių ūkių turtas

Dažniausiai šeimos pajamos nesutampa su vartojimo išlaidomis. Be to, planuojama vartojimo suma negali būti mažesnė t.y., nesuvartota pajamų dalis yra sutaupyta.

Taupyti, reiškia atsisakyti vartojimo šiandien, turint tikslą vartoti ateityje, pvz., sulaukus senyvo amžiaus. Pagrindinis taupymo motyvas, netikrumas dėl ateities. Galima pastebėti, kad ūkiai, gaunantys mažesnes pajamas, yra labiau linkę atsisakyti išlaidų ir taupyti „juodai dienai“. Daug įtakos čia turi visuomeninės apsaugos sistemos: šalyse, kuriose yra žemo lygio sistema, vartojimas ir taupymas yra įtakojamas darbo vietos ir pajamų rizikos, labiau nei šalyse, kur veika aukšto lygio visuomeninės apsaugos sistemos.

Taupant šeimos užsitikrina vartojimo galimybę ateityje, iš kitos pusės, teikia kapitalą finansinėms rinkoms.

Pav. 13: Taupymo motyvai (Vokietijoje)

Planuojama vartojimo suma gali viršyti šeimos pajamas. Kai šeima neturi aktyvų, kuriuos galėtų panaudoti vartojimui (neigiamos santaupos), turi padengti išlaidas pasinaudojant kreditu.

Ir taupymas, ir skolinimasis yra įtakojami:

· pagal tai, kam šeima teikia pirmenybę vartojant dabartyje ir ateityje,

· dabartinių pajamų,

· tikėtinų pajamų ateityje,

o svarbiausia

· palūkanų normos (i), debeto ir kredito palūkanų normos.

Paprastai šeima susikuria savo taupymo būdą, kuriuo atsisako tuo daugiau tam tikrų produktų, kuo didesnės yra mokamos palūkanų normos. Valstybinėje ekonomikoje gali būti atvirkštinė palūkanų mokėjimo tvarka, kaip pirmais metais po Vokietijos susijungimo, didelės palūkanos trumpalaikėms investicijoms ir palyginus mažos – ilgalaikėms.

Priežastys taupyti ir aprūpinti rinką pinigais įvairių valstybių ekonomikose yra gana skirtingos. Kai JAV santaupų procentas yra 2%, daugelyje Europos šalių yra apie 10%.

5. Vartotojų apsauga

5.1. Valstybės vartotojų apsauga

Sąvoka, vartotojų apsauga, yra vartojama apibūdinti visas priemones, kurių imamasi apsaugoti šeimų, kaip prekių bei paslaugų vartotojų, teises. Apsauga būtina, kai vartotojas gali nukentėti nuo gamintojų prekių ar paslaugų. Tai reiškia, kad jiems trūksta informacijos apie produktą, ar patirties, nustatyti jo vertei. Šiuo atveju vartotoją galima išnaudoti. Vartotojo apsaugos tikslas yra saugoti, kad tai neįvyktų. Šiandien vartotojo apsaugos strategija yra skatinti buvimą atsakingu vartotoju, norinčių priimti savarankiškus sprendimus. Vis dėlto, vartotojo sprendimai stipriai priklauso nuo tam tikrų kriterijų t.y. informacijos, prieinamumo.

Europos šalių vyriausybės bei Europos Sąjunga remia vartotojo apsaugą draudimais bei dekretais, taip pat, finansine pagalba vartotojų apsaugos centrams. Paprastai tai yra nepriklausomos, ne pelno siekiančios visuomeninės organizacijos.

Jų tikslas yra informuoti, patarti vartotojams. Dažniausiai patariama tokiais klausimais:

· investavimas ir pinigų skolinimasis

· draudimas ir finansavimas

· sveikatos paslaugos

· energija

· mityba

· laisvalaikis

· telekomunikacijos

Vartotojų konsultavimo centrai, taip pat, padeda išspręsti teisines problemas ir atstovauja vartotojų interesams. Savotiškai, tai yra vartotojo užduotis, konsultuotis su šiais centrais dėl nepriimtinų pasiūlymų ir sąlygų, nesąžiningos tiekėjų reklamos.

Šiuolaikinė vartotojų apsauga propaguoja, taip vadinamą, vartotojų švietimą. Turimas omenyje sugebėjimas elgtis skirtingose vartojimo situacijose, tenkinti asmeninius ir visuomeninius poreikius. Vartotojų švietimu siekiama parodyti ryšį ekonomikoje tarp produkcijos ir vartojimo, supažindinti su ekologiniu bei socialiniu aspektais, įgalinti vartotojus būti atsakingais vartotojais. Kad tai pasisektų, vartotojai turi būti kompetentingi užtektinai, kad suprastų, kam jie leidžia pinigus ir, kokios gali būti jų vartojimo pasekmės bendrai valstybės ekonomikai. Pavyzdžiui, vartotojai gali įvertinti vartojimo rezultatus (pvz., liga ) arba malonumą (alkoholis, cigaretės). Be to, visa tai yra susiję su įsiskolinimu. Todėl, vartotojai privalo išmokti iš anksto nustatyti, kokios potencialios pasekmės laukia ateityje, jei vartojimas yra didesnis už pajamas (skola).

5.2. Geriausia vartotojų apsauga: funkcionuojančios rinkos

Kainų funkcionavimo mechanizmas yra viena iš būtinų sąlygų rinkos ekonomikoje. Tai naudinga privatiems ūkiams, nes funkcionuojančiose rinkose jie yra geriausiai apsaugoti nuo per didelių kainų ir gali tikėtis geros kokybės produkto. 

Rinkos, atitinkančios šiuos reikalavimus, pasižymi tokiais bruožais:

· gerai veikia kainos nustatymo mechanizmas,

· gerai veikia konkurencingumo mechanizmas.

Yra idealu, kai 

· produkto paklausa pakyla, kai rinkos kaina nukrinta,

· produkto pasiūla pakyla, kai rinkos kaina pakyla.

Esant norminėms pasiūlos ir paklausos sąlygoms, suformuojama tik viena rinkos kaina.  

Tokia subalansuota rinkos kaina pasižymi keturiomis funkcijomis: 

· aiškumo funkcija,

· informacinė funkcija,

· koordinacijos funkcija,

· sankcinė funkcija.

Aiškumas rinkoje išlaikomas tada, kai yra išlaikoma kainų pusiausvyra, reiškia pasiūla=paklausa. Kartu su didesne, nei yra subalansuota, rinkos kaina atsiranda pasiūlos perviršis (likučiai). Paklausos perviršis atsiranda dėl mažesnė, nei subalansuota, rinkos kainos (stoka). Sekanti Pav. rodo stabilų balansą.






Pav. 14. Rinkos kainos reguliavimas









Pav. 15. Gamintojo ir vartotojo perviršis

Praktikoje, vieniems pavyksta išlaikyti kainos pusiausvyrą, kitiems ne: tiekėjai, kurie dėl išlaidų turi siūlyti prekes brangiau nei varžovai, yra išstumiami iš rinkos.  Tiekėjai, kurie išlaiko pusiausvyrą, gauna, gamintojo perviršį. Taip atsitinka dėl skirtumo tarp pusiausvyros kainos ir mažesnės kainos, kuri galėjo būti pasiūlyta.

Rinkos kainos mechanizmas padeda vartotojams apsispręsti, kokį produktą vartoti. Kainų kitimas informuoja mus apie prekės trūkumo didėjimą (kainos kyla) ir mažėjimą (kainos mažėjimas). Ši informacija yra svarbi pirkėjams, nes jie moka už produktą ir tiekėjams, nes jie gauna pinigus.  Informacijos, apie produktų trūkumą, yra veiksminga ir padedanti sutaupyti. 

Vartotojas planuoja savo išlaidas, poreikius, pagal esančias rinkos kainas. Jei paklausos kiekis nesutampa su pasiūla, atsiranda kainos pokyčiai. Vartotojai prisitaiko, prie šių pokyčių, keisdami paklausą, o verslo įmonės keisdamos pasiūlą.

Be to, kainos sistema rinkos ekonomikoje atlieka tam tikrą funkciją.  Vartotojai į trūkumą reaguoja pirkdami alternatyvias prekes (produkto pakaitalas) aukštesne kaina, nes siekia gauti geros kokybės prekę. Jei vartotojai neprisitaiko prie situacijos, nesuranda tinkamo pakaitalo, negauna naudos.  Įmonės, taip pat, turi mokėti tinkamai reaguoti. Įmonės, kurios sugeba pasiūlyti paslaugą ar prekę kylant kainoms, gauna naudos. Krintanti rinkos kaina lemia naudos mažėjimą. Įmonės, kurios siūlo žemos kainos produktus, nukenčia.

Praktikoje, kainos kinta nuolat. To priežastys yra įvairios. Privatūs ūkiai atlieka svarbų vaidmenį, kuris priklauso nuo 

· pajamų kitimo,

· mados keitimosi,

· pakaitinių prekių kainos kitimo.

Vartotojai pastebi tik aiškų kainų ar kainų santykio kitimą

· jei įmonės neprisitaiko prie kintančių kainų,

· jei nėra infliacijos, arba ji labai maža,

· jei kaina labai lanksti ir vartotojai prisitaiko prie jos.

5.3. Konkurencija kaip vartotojų apsaugos instrumentas

Antra būtina sąlyga, kad būtų apginti vartotojų interesai, yra konkurencijos mechanizmo egzistavimas. Kai rinkoje yra daug stambių tiekėjų, gali egzistuoti konkurencijos principas. Tai vadinama polipolija. Kitose rinkose konkurencija yra ribota (oligopoliai) ar visiškai neįmanoma (monopoliai).

Lentelė 3. Rinkos formos
	
	
	Pirkėjai

	
	
	daug
	Keli
	vienas

	T

I

E

K

Ė

J

A

S


	daug
	Polipolija (daug mėsos parduotuvių/daug pirkėjų)
	Paklausos oligopolija (kelios pieninės/daug ūkininkų)
	Paklausos monopolija (traukinių organizacija/variklių tiekėjai)

	
	keli
	Tiekimo ogopolija
(kelios degalinės/daug vairuotojų)
	Bilateralinė ogopolija (kelios aviakompanijos/keli lėktuvų gamintojai)
	Ribotos paklausos monopolija  (Valstybė statanti tiltus (keli statybų rangovai)

	
	vienas
	Tiekimo monopolija
(geležinkelių kompanija/daug keleivių)
	Riboto tiekimo monopolija  (specialios medicininės įrangos gamintojas/kelios ligoninės) 
	Bilateralinė monopolija (valstybė/karinių laivų gamintojas) 


Jei vartotojas įsigyja prekę polipolistinėje rinkoje, jis turi pasirinkimą iš kelių tiekėjų. Kiekvienas iš šių tiekėjų turi tik dalį rinkos. Jei atsiranda kontrastas tarp pasiūlos ir paklausos, gali atsirasti vartotojų perteklius, arba tiekėjų perteklius. 

Kainos diferencijavimas gali turėti įvairias formas:

· erdvinis kainų diferencijavimas (tarp miestų ir kaimo vietovių, vidaus ir užsienio),

· laikinos kainos (pirmas pirkėjas gauna prekę už mažiausią kainą).

Poreikio kreivės monopolijos bei polipolijos sąlygomis pavaizduotos pav. 16.








Pav. 16. Poreikio kreivės polipolijoje ir monopolijoje













Pav. 17: Monopolistų pajamų paskirstymas

Monopolistas turi kitą pasirinkimą.  Jis gali pritaikyti ribotam prekių skaičiui vieną nekintančią kainą.  Prekių kiekis yra mažesnis ir, tuo pačiu, jos brangesnės  palyginus su polipolistų prekėmis.

Monopolistų kainos nereiškia prekių pasiūlos vartotojui trūkumo, bet parodo rinkos galią, būtent, monopolisto galią. Šios galios galima išvengti, jei veikia konkurencija, yra atitinkamos kaina ir kiekybė. Konkurencijos buvimas išsprendžia galios problemą. Vyriausybė turi imtis visų galimų priemonių, kad rinkos galia būtų kuo mažesnė, t.y. skatinti  konkurenciją, kad būtų apginti vartotojų interesai.

Konkurencija skatina dvi funkcijas rinkose

· statiškas ir

· dinamiškas.

Kiekvienos pelno siekiančios įmonės tikslas turi būti darbas, sunaudojant kuo mažiau lėšų. Ši sąlyga įgyvendinama kai pasiekiamas, taip vadinamas, tobulas produktyvumas. 

Konkurencija tarp įmonių sąlygoja naujų produktų ir naujų gamybos principų sukūrimą (technologinis progresas). Įmonės, kurios įdiegia naujoves, gauna didesnį pelną.  Jos sukuria laikiną monopolį su naujais produktais. Taigi inovacijos yra susiję su konkurencija.  Tam, kad toks monopolis būtų panaikintas reikia, kad kita įmonė sukurtų ką nors naujo.

5.4. Vartotojų paslaugų finansinė strategija

Kitas vartotojo interesų gynėjas yra šalies centrinis bankas. Europos centrinis bankas Frankfurte prie Meino yra atsakingas už euro zonos pinigus Europoje. Jis dirba nepriklausomai nuo šalies vyriausybės. Viena iš jo užduočių, finansinės  vartotojų veiklos apsauga (šiuo atveju : euro valiutos). Pinigai vertinami kaip,

· mokėjimo, mainų priemonė,

· vieneto vertę nurodantis matas,

· perkamosios galios atsargos.

Mainų ir mokėjimo būdų funkcija daro produktų mainus paprastesniais. Tarkime, kad ūkiui (A) reikia akceleratoriaus pedalo mašinai. Jis turi golfo lazdą, kurią nori mainyti į akceleratorių. Šis ūkis turi susirasti kitą ūkį (B), kuris turi tinkamą akceleratoriaus pedalą. Pastarasis ūkis turi sutikti iškeisti savo akceleratoriaus pedalą į golfo lazdą, be to, vargu ar sutaps šių dviejų dalykų piniginė vertė. Turi sutapti mainų poreikiai. Tada, gal ūkis A turi pasikeisti savo golfo lazdą į trečią produktą su ūkiu C, kuri bus priimtina ūkiui B. Kaip matome iš šio pavyzdžio, jei mainuose neegzistuotų pinigų, sutriktų valstybės ekonomikos vaidmuo.

Pinigų pagalba galima palyginti produktų vertę.  Jei jų nebūtų, turėtume nesuskaičiuojamai daug mainų būdų: jei prie akceleratoriaus pedalo ir golfo lazdos pridėtume dar, pavyzdžiui, 10 kg. kviečių ir vieną DVD grotuvą, gautume šešis mainų variantus.

akceleratoriaus pedalas: golfo o lazda

Golfo lazda: kviečiai

akceleratoriaus pedalas: kviečiai

Golfo lazda: DVD grotuvas

akceleratoriaus pedalas : DVD grotuvas

Kviečiai: DVD grotuvas

Su 1000 produktų gautume pusę milijono mainų variantų. 

Trečia pinigų funkcija, perkamosios galios atsargos. Jie atidedami. Gaunami iš pardavimų pinigai nenaudojami iškarto pirkti kitai prekei. Po tam tikro laikotarpio, už tokią pat pinigų dalį turi būti nupirktas toks pat prekių kiekis. Taigi, perkamoji galia yra pririšta prie stabilios piniginės vertės.

Taip galima apsisaugoti nuo, taip vadinamos, infliacijos. Aišku, kad per laiko tarpą pinigams nuvertėjant, vartotojai gauna prastesnės kokybės prekes, nei gautų jei piniginė vertė būtų stabili. 

Atsirastų

· leidžiamosios galios susilpnėjimas,

· kainos santykio kitimas produkto rinkoje.

Nedidelė infliacija (nuvertėjimo per metus maksimumas 4%), tam tikromis aplinkybėmis, turi teigiamą poveikį paklausai.  Gresiant nuvertėjimui vartotojai išleidžia pajamas greičiau ar nori investuoti.  Jie reikalauja, kad kredito balanso procentas būtų aiškiai didesnis už infliacijos laipsnį. Jei šis noras nepatenkinamas, stengiamasi investuoti kitur (pavyzdžiui užsienyje).

Jei infliacija įsigali (kainos pakyla daugiau nei 2% per metus), susidaro algos-kainos spiralė. Darbuotojai stengiasi gauti didesnius atlyginimus, kaip kompensaciją didėjančioms kainoms. Tuo pat metu, jie pakelia gamybos kainas. Prasideda užburtas ratas, nuo kurio labiausiai kenčia vartotojai ir darbininkai, nes kai kurios įmonės gali persiorientuoti į nepaliestas infliacijos užsienio šalis. Didelė infliacija (nuvertėjimo per metus virš 4%) turi paklausą ribojantį efektą. Pinigai praranda savo vertę greičiau nei kiti produktai (pvz., nekilnojamasis turtas, akcijos ), todėl rinkoje pinigai nepriimami. Žmonės moka prekėmis, kurias turi už prekes, kurių reikia.


Šaltinis: Eurostat, OECD, JT

Pav. 18. Infliacijos plėtra valstybių ekonomikose
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Pajamų įgijimas
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Nuosavybė išteklių, tokių kaip, nekilnojamas turtas, žemė, panaudojimas komerciniams tikslams (nuoma, dividendai, palūkanos);


Turto perleidimas lėšų perskirstymas per valstybines institucijas (pvz., parama iš artimiausių giminaičių). 





Pajamų naudojimas


Vartojamų prekių ir paslaugų paskirstymas, turto kaupimas  taupant;


Santaupų išleidimas (neigiamos santaupos), ir skolinimasis





0%





Verslo įmonės








Privatus ūkis





Produktų srautas





Pinigų srautas








Produktai ir paslaugos and services





Vartojimo išlaidos expenditure





Darbas, kapitalas nnnnnnnnnnnnnekilnojamasis





Pajamos už darbą





� EMBED Excel.Chart.8 \s ���








� EMBED Excel.Chart.8 \s ���





Pridėtinė nauda





Visiška nauda





  





Nauda , €





Coca gėrimo stiklinės





4





3





2





1





6





5





4





3





2





1





0





20%





40%





60%





80%





100%





1900





1910





1925





1935





1950





1960





1970





1980





1990





2000





Maistas





Apranga





Būsto išlaidos





Baldai, namų apyvokos daiktai





Sveikata





Transportas, kelionės





Laisvalaikis, švietimas





Kita





Vartojimas





Pajamos Y





Vartojimas C











Pridėtinio suvartojimo dalis C/dY





Pajamos Y





Y = w4 x 112





Y = w3 x 112





Z4





Y = w2 x 112





I5





Z3





Z2





Z1





Y = w1 x 112





I4





I3





I2





I1





α





112





168





t laikas





Galimos valandos, skirtos darbui ir laisvalaikiui = 112 valandų per savaitę





Darbo valandos





Laisvalaikis





Minimalus poilsio laikas (miegas, valgymas) = 56 valandos per savaitę





alga (w)





Tipiška darbo pasiūlos kreivė





Netipiška darbo pasiūlos kreivė











rinkos kaina


       pM





pasiūla=paklausa





 paklausos kreivė








produkto kiekis (q)





rinka qM





vartotojo perviršis





Produktų tiekimas





rinkos kaina      pM





gamintojo perviršis





Produktų paklausa





rinka qM





produkto kiekis (q)








p





p





poreikis





poreikis





. 
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