SÜPERMARKET

Modül: Hanehalkı ve Tüketim
Amaçlar
Konuya aşina olduktan sonra öğrenciler:
· Ekonomik karar almanın doğasını açıklayabileceklerdir
· Piyasada mal ve hizmetlerin kıtlığını açıklayabileceklerdir
· Fırsat maliyeti terimini açıklayabileceklerdir
Yardımcı Malzeme
· Yardımcı malzeme Süpermarket 
· Gerçek bir süpermarketin reklam broşürü 
Konunun Gerçekleştirilmesi
Giriş (5 dakika)

Beyin Fırtınası:
· Öğrenciler Süpermarkette ne alacağımıza nasıl karar vereceğiz? Bazı markaları tercih etmezken neden bazılarını tercih ediyoruz? Gibi sorulara cevap verirler. 
· Öğretmen cevapları tahtaya yazar.
Konu
Bireysel Faaliyet (5 – 7 dakika)

· Öğretmen yardımcı malzemeyi dağıtır. 
· Öğrenciler yardımcı malzemedeki 1. ve 2. soruları cevaplarlar. 
Grup Çalışması (10 dakika)

· Sınıf 5 kişilik gruplara (tesadüfi veya öğretmenin belirleyeceği kriterler ile) ayrılır.
· Verilen cevaplar gruplarda tartışılır. 
Bireysel Faaliyet (5 – 7 dakika)

· Öğrenciler yardımcı malzemedeki 3., 4. ve 5. soruları cevaplarlar.

Grup Çalışması (10 dakika)

· Verilen cevaplar gruplarda tartışılır. 
· Gruplar, grubun önceliklerini özetleyecek temsilcilerini seçerler. 
Grup Sunumları (5 dakika)

Temsilciler, gruplarının saptadıkları öncelikler hakkında sınıfı bilgilendirirler. Öğretmen tahtaya notlar alır.
Sonuç (en fazla 5 dakika)

Sınıf ve öğretmen fırsat maliyeti terimini ve ilişkili kavramları tanımlarlar. 
SÜPERMARKET (çalışma malzemesi)

3500 kron harcayabileceğinizi hayal ediniz. Süpermarketin ne sattığına ve pek çok malın fiyatlarına bakınız.
	Markalı erkek parfümü
	499.-
	Paten
	1.690.-

	Markalı bayan parfümü
	399.-
	T-Shirt (3’lü Paket)
	199.-

	Dağ bisikleti
	2.990.-
	Güneş gözlüğü 
	200.-

	Uyku tulumu
	449.-
	Kot pantolon
	500.-

	En sevdiğiniz filmin DVD’si (2 Bölüm)
	499.-
	DVD çalar
	2.000.-

	Boş CD (50’lik Paket)
	219.-
	Yürüyüş ayakkabısı
	1.500.-

	Ses sistemi
	1.390.-
	Bilgisayar oyunu
	1.000.-

	Bilgisayar Malzemesi (Web Kamera + Kulaklık)
	1.290.-
	Kitap 
	400.-

	Bayan eşofman altı
	399.-
	Tenis raketi
	2.000.-

	Erkek terliği
	399.-
	MP3 çalar
	2.500.-


Soru 1: Ne satın alacaksınız (unutmayın sadece 3500 kron harcayacaksınız)?

	Mallar
	Fiyat

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	Toplam
	


Soru 2: Neden bu malları seçtiniz? Daha önce başka malları seçip daha sonra fikrinizi değiştirdiniz mi? Kararlarınızda hangi sebepler rol oynadı? Cevaplarınızda fırsat maliyeti kavramını düşününüz. Başka bir şey almak için neyden vazgeçmek zorunda kaldınız?
-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Soru 3: Şimdi, yakın gelecekte yapmanız muhtemel bazı gerçek harcamaları düşününüz. Bunlar gerçekten satın aldığınız veya satın almakta kararsız kaldığınız şeyler olabilir. Bu malların size ne kadara mal olacaklarını yazınız. Tasarruflarınızın ne kadarını harcayabileceğinizi düşününüz. Tabloyu doldurunuz.
	Toplamda şu kadar harcayabilirim:
	

	Harcama kaleminin tanımı
	İhtiyacım olan miktar

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	


Soru 4: Belirttiğiniz harcamalardan hangisi sizin için en önemli? (1’de 5’e kadar sıralayınız. 1: en önemli ve 5: en önemsiz olan)
......................................................................................................................................................

Soru 5: Sıralamanızdaki diğer harcamalardan vazgeçmenizin fırsat maliyeti nedir? Deneyiniz ve bu tip gerçekleşmelerin kendi yaşamınız üzerindeki etkilerini düşününüz.
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